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LICENCIATURA EN INNOVACION
DE NEGOCIOS Y MERCADOTECNIA

OBJETIVO

El Licenciado en Innovacion de Negocios y Mercadotecnia se encarga de generar herramientas creativas y
competitivas para crear e innovar en estrategias y mercadoldgicas y publicitarias de la organizacion en el
contexto de globalizacion, basado en una vision de desarrollo sustentable, con el fin de convertirse en agentes
de cambio.

PERFIL DE INGRESO

Cuenta con a ver concluido satisfactoriamente Técnico Superior Universitario en Desarrollo de Negocios area
Mercadotecnia, cuenta con un espiritu emprendedor, es creativo e innovador, analiza y plantea alternativas de
creacion de proyectos para pequenas empresas. Por otra parte, es continuo desarrollo del pensamiento
estratégico, cuenta con interés por los procesos mercadologicos, tiene conocimientos basicos de los procesos
administrativos de la empresa, tiene interés por el area comercial, la investigacion de mercados y el Analisis
financiero, cuenta con capacidad de trabajo en equipo y liderazgo, tiene uso y manejo de tecnologias de la
informacion y herramientas tecnolégicas.

Busqueda de soluciones y toma de decisiones, cuenta con capacidad diagnéstica y de experimentacion,
razonamiento l6gico y analitico, Visién de negocio, Pensamiento critico, Actitud emprendedora, Liderazgo
proactivo, Espiritu de servicio. Interés por el trabajo intelectual, Vision y compromiso por el desarrollo
sustentable.

PERFIL DE EGRESO

Sera capaz de: Utilizar las tacticas y tecnicas en innovacion y direccion empresarial para el fomento de nuevos
productosy servicios. Fomentar una cultura empresarial innovadora. |dentificar oportunidades y amenazas en el
mercado. Innovar y desarrollar productos y servicios de acuerdo con las necesidades de los mercados meta.

Desarrollar estrategias creativas para informar, persuadir y recordar al consumidor los atributos o beneficios de
los bienes y servicios. Implementar las nuevas tecnologias de la informacion y comunicacion para dar a conocer
productosy servicios, respetando las ideologias de los integrantes de la sociedad. Elaborar pronosticos de ventas
alcanzables, que permitan a la organizacion mantener un flujo continuo de efectivo. Determinar la viabilidad del
proyecto de inversion que permita a la organizacion expandir sus operaciones abarcado distintos segmentos de
mercado.

CAMPO LABORAL

El Licenciado en Innovacion de Negocios y Mercadotecnia podré desempenarse como:

Director comercial - Gerente de mercadotecnia - Gerente de publicidad y promocion - Asesor en desarrollo de
negocios - Analista de mercado - Gerente a nivel administrativo - Coordinador de marca - Desarrollo e innovacion
de nuevos productos - Analista de precios - Coordinador de finanzas comerciales - Coordinador de logistica y
distribucion - Community manager - Desarrollador de contenido - Supervisor comercial - Gerente de ventas
Coordinador de servicio al cliente - Director de su propia empresa.

PLAN DE ESTUDIOS

7° Cuatrimestre 8° Cuatrimestre 9° Cuatrimestre
- Estadistica Aplicada a los Negocios . Tendencias del Mercado y Consumidor Global  » Comunicacion Integral de Mercadotecnia
. DESETFFOHO. de Nuevos Productos « Administracion de la Produccion « Planeacion y Sequimiento de Proyectos
* Inteligencia de Mercados « Gestion del Talento Humano « Finanzas
+Inglés VI « Optativa | » Optativa ll
« Administracion del Tiempo « Inglés VII « Inglés VIII
« Planeacion y Organizacion del Trabajo + Direccion de Equipos de Alto Rendimiento
10° Cuatrimestre 11° Cuatrimestre
« Comunicacion Ejecutiva « Estadia Profesional

+ Estadia

» Cadena de Suministros

« Plan de Negocios

+ Integradora

«Inglés IX

» Negociacion Empresarial
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